TRƯỜNG ĐH NÔNG LÂM TP.HCM

KHOA: KINH TẾ
ĐỀ CƯƠNG CHI TIẾT MÔN HỌC

1. DỮ LIỆU MÔN HỌC
1.1 Tên môn học: Marketing Nông nghiệp
1.2 Mã môn học:  
1.3 Bộ môn/Khoa quản lý: BM Quản trị Kinh doanh/Khoa Kinh tế
1.4 Nhóm môn học: chuyên ngành
1.5 Tính chất môn học: bắt buộc
1.6 Bố trí giảng dạy: năm thứ: III  học kỳ: II
1.7 Số tiết giảng dạy: Tổng số: 45  Lý thuyết:
30 Thực hành: 15
1.8 Mô tả tóm tắt nội dung môn học:
Nội dung chính của môn học này là nghiên cứu mối quan hệ giữa người bán (nhà sản xuất) với người mua (người sử dụng sản phẩm) thông qua 4 yếu tố (thành phần) của Marketing, đó là: sản phẩm (Product), giá (Price), phân phối (Place), chiêu thị cổ động (Promotion) tức là marketing hỗn hợp (marketing – mix). Các yếu tố này luôn được đặt trong mối quan hệ như một thể thống nhất.
Giới thiệu một số tình huống  liên quan đến phương cách đưa sản phẩm ra thị trường có hiệu quả nhất, cả người bán và người mua đều cảm thấy hài lòng.
2. MỤC TIÊU MÔN HỌC
2.1 Mục tiêu tổng quát: 
 Marketing là hoạt động không thể thiếu được trong kinh doanh hiện đại. Trong các lĩnh vực khác nhau và trong lĩnh vực nông nghiệp, marketing góp phần xây dựng một cách hợp lý nhận thức và tư duy kinh tế, phương cách ứng xử trong các tình huống cạnh tranh. 
Việc sản xuất ra sản phẩm có chất lượng cao vẫn chưa đủ. Điều quan trọng hơn là sản phẩm đó có đáp ứng được yêu cầu của người tiêu dung hay không? Khách hàng sau khi sử dụng có hài lòng hay không? Để làm được điều này, phải có hoạt động, nghiệp vụ marketing. 

2.2 Năng lực đạt được 
Sinh viên nắm được những kiến thức cơ bản về marketing (marketing – mix, 4P) để có thể áp dụng vào các tình huống vận dụng cho hoạt động của doanh nghiệp. 
Trang bị cho sinh viên những kiến thức cơ bản, có hệ thống về marketing và biết cách vận dụng, phân tích hoạt động sản xuất kinh doanh của các loại hình kinh tế khác nhau.

2.3 Mục tiêu cụ thể:

- Kiến thức: Nắm kiến thức cơ bản/nguyên lý và ứng dụng trong lĩnh vực nông nghiệp
- Hiểu biết:  Sâu sắc về các vấn đề lý thuyết, thực tiễn của marketing 

- Ứng dụng:  trong các lĩnh vực, đặc biệt là nông nghiệp

- Tổng hợp: Tiếp cận những kiến thức cần thiết, những thông tin mới trong bối cảnh hội nhập để ứng dụng trong các loại hình kinh tế khác nhau
3. MÔN HỌC TIÊN QUYẾT : Kinh tế vĩ mô, kinh tế vi mô, quản trị học …
4. TIẾN TRÌNH GIẢNG DẠY
4.1 Cấu trúc tổng quát nội dung học tập
	Chương mục
	Số tiết (LT + TH)
	Số bài
	Các mục tiêu 
cụ thể


	Phương pháp giảng dạy

	Tương quan của chương mục đối với môn học

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	Chương 1
Khái niệm và Phân loại
	5 tiết (LT)
	01
	Giới thiệu tổng quan về nguyên lý marketing và marketing nông nghiệp
	Sử dụng phương tiện nghe nhìn hiện đại, lấy người học làm trung tâm
	1/6 tổng số môn học


	Chương 2

Nghiên cứu thị trường
	5 tiết
	01
	-Nghiên cứu thị trường

 
	Sử dụng phương tiện nghe nhìn hiện đại, lấy người học làm trung tâm
	1/6 tổng số môn học

	Chương 3

Chiến lược sản phẩm
	5 tiết
	01
	Chiến lược sản phẩm
	Lý thuyết + Tình huống thực tế
	1/6 tổng môn học

	Chương 4
Chiến lược Giá cả
	5 tiết
	01
	Chiến lược Giá cả 
	Lý thuyết + Tình huống thực tế
	1/6 tổng số môn học

	Chương 5
Chiến lược phân phối
	5 tiết
	01
	Chiến lược phân phối 
	Lý thuyết + Tình huống thực tế
	1/6 tổng số môn học

	Chương 6
Chiến lược CTCĐ 

+ các tình huống marketing
	5 tiết
	01
	Chiến lược chiêu thị cổ động 
+ các tình huống marketing 
	Giải quyết tình huống marketing  
	1/6 tổng số môn học


4.2 Cấu trúc chi tiết nội dung môn học

Chương 1: MỞ ĐẦU
	Tên bài học 1:_Khái niệm và phân loại: 

Giới thiệu  tổng quan về Marketing. 

Những kiến thức cơ bản về marketing và các khái niệm, hoạt động liên quan

	Hoạt động
	5 tiết
	Vd. Giảng và giới thiệu các tình huống về marketing 
	GV: Trần Đình Lý

	Nội dung
	Nội dung cụ thể của bài giảng
1.1 Nguồn gốc ra đời và sự phát triển Marketing
1.2 Đối tượng môn học

1.3 Khái niệm

1.4 Phân loại

1.5 Marketing - mix

 

	Trước khi học
	- Đọc tài liệu, nghiên cứu bài giảng, tình huống
- Thảo luận nhóm, làm bài tập,… 

	Sau khi học
	Sinh viên nắm được các kiến thức, khái niệm cơ bản về marketing, phân biệt các thuật ngữ liên quan
Biết tầm quan trọng của Marketing trong các hoạt động của doanh nghiệp và các lĩnh vực khác…


	Phương pháp và phương tiện  
	Phương pháp trao đổi 2 chiều, trang thiết bị truyền thông nghe nhìn 


	Tổ chức và thực hiện
	Thực hiện tại lớp học (kết hợp giới thiệu các hình ảnh, thông tin , tư liệu về marketing, quảng báo sản phẩm, dịch vụ…)
Phân nhóm để thảo luận và báo cáo  theo các chủ đề liên quan (chọn chủ đề)


Chương 2: Nghiên cứu Thị trường
	Tên bài học :_Nghiên cứu thị trường


	Hoạt động
	5 tiết
	Vd. Giảng và giới thiệu các tình huống về marketing 
	GV: Trần Đình Lý

	Nội dung
	Nội dung cụ thể của bài giảng
 2.1  Khaùi nieäm thò tröôøng: 

2.2. Nghieân cöùu thò tröôøng 

2.3. Phaân tích caùc cô may thò tröôøng 

2.4. Tuyeån choïn caùc thò tröôøng troïng ñieåm 

2.5. Thò tröôøng tieâu thuï - aûnh höôûng ñeán haønh vi cuûa NTD

2.6. Thò tröôøng tieâu thuï - tieán trình quyeát ñònh mua cuûa NM

 

	Trước khi học
	- Đọc tài liệu, nghiên cứu bài giảng, tình huống
- Thảo luận nhóm, làm bài tập,… 

	Sau khi học
	Sinh viên làm bài tập, đọc thêm tài liệu và thảo luận theo nhóm…

Sử dụng các kiến thức về nghiên cứu thị trường (tình huống cụ thể) để vận dụng trong thực tế


	Phương pháp và phương tiện  
	Phương pháp trao đổi 2 chiều, 
Trang thiết bị truyền thông nghe nhìn 

	Tổ chức và thực hiện
	Thực hiện tại lớp học(kết hợp giới thiệu các hình ảnh, thông tin , tư liệu về marketing, quảng báo sản phẩm, dịch vụ…)
Phân thành 4 nhóm chọn 4 chủ đề khác nhau để thảo luận


Chương 3: Chiến lược sản phẩm
	Tên bài học :_ Chiến lược sản phẩm

	Hoạt động
	5 tiết
	Vd. Giảng và giới thiệu các tình huống về marketing 
	GV: Trần Đình Lý

	Nội dung
	Nội dung cụ thể của bài giảng
 3.1. Saûn phaåm vaø caùc thuoäc tính cuûa saûn phaåm 

3.2. Chieán löôïc saûn phaåm 

1- Vai troø cuûa chieán löôïc saûn phaåm

2- Chu kyø soáng saûn phaåm – Caùc chieán löôïc töông öùng

3- Phaân tích khaû naêng thích öùng cuûa SP/ thò tröôøng

4- Chieán löôïc phaùt trieån saûn phaåm môùi

5- Moät soá chieán löôïc saûn phaåm tieâu bieåu

3.3. Nhaõn hieäu, Bao bì & Dòch vuï 

1- Quan ñieåm veà laäp hieäu haøng

2- Quyeát ñònh veà Bao bì 

3-Nhöõng quyeát ñònh veà laäp nhaõn 

4- Nhöõng quyeát ñònh veà dòch vuï khaùch haøng

5- Nhöõng quyeát ñònh veà heä haøng

 

	Trước khi học
	- Đọc tài liệu, nghiên cứu bài giảng, tình huống
- Thảo luận nhóm, làm bài tập,… 

	Sau khi học
	Sinh viên lập kế hoạch về chiến lược sản phẩm cụ thể

Sinh viên làm bài tập, đọc thêm tài liệu và thảo luận theo nhóm…


	Phương pháp và phương tiện  
	Phương pháp trao đổi 2 chiều, trang thiết bị truyền thông nghe nhìn 

	Tổ chức và thực hiện
	Thực hiện tại lớp học (kết hợp giới thiệu các hình ảnh, thông tin , tư liệu về marketing, quảng báo sản phẩm, dịch vụ…)
Chọn sản phẩm/dịch vụ cụ thể và lập kế hoạch 

Nhóm 1 (nhóm sản phẩm P1) trình bày báo cáo và thảo luận




Chương 4: Chiến lược Giá 
	Tên bài học:  Chiến lược Giá 

	Hoạt động
	5 tiết
	Vd. Giảng và giới thiệu các tình huống về marketing 
	GV: Trần Đình Lý

	Nội dung
	Nội dung cụ thể của bài giảng
 4.1. Vò trí giaù caû trong Marketing

1-Vai troø cuûa giaù caû saûn phaåm 

2- Caùc yeáu toá aûnh höôûng ñeán giaù caû saûn phaåm

4.2.  Caùc tieáp caän toång quaùt vaø ñònh giaù 

1- CLGù höôùng vaøo DN (Enterprise Oriented Pricing) 

2- CLGù höôùng ra thò tröôøng ( Market Oriented Pricing) 

3- Phöông phaùp ñònh giaù ( 6 böôùc )

4.3. Caùc chieán löôïc ñònh giaù 

1- Chieán löôïc ñònh giaù saûn phaåm môùi 

2- Ñònh giaù phoå haøng

3- Chieán löôïc ñieàu chænh giaù caû 

4- Nhöõng thay ñoåi veà giaù caû 

4.4. Caùc öùng duïng veà ñònh giaù saûn phaåm

 

	Trước khi học
	- Đọc tài liệu, nghiên cứu bài giảng, tình huống
- Thảo luận nhóm, làm bài tập,… 

	Sau khi học
	Sinh viên làm bài tập, đọc thêm tài liệu và thảo luận theo nhóm…

Sinh viên nắm vững các phương pháp định giá và xây dựng chiến lược giá cả..


	Phương pháp và phương tiện  
	Phương pháp trao đổi 2 chiều, trang thiết bị truyền thông nghe nhìn 

	Tổ chức và thực hiện
	Thực hiện tại lớp học (kết hợp giới thiệu các hình ảnh, thông tin , tư liệu về marketing, quảng báo sản phẩm, dịch vụ…)
Thực tập tình huống về giá và chiến lược giá

Nhóm 2 (nhóm Giá, P2) trình bày báo cáo và thảo luận




Chương 5: Chiến lược phân phối
	Tên bài học:_ Chiến lược phân phối

	Hoạt động
	5 tiết
	Vd. Giảng và giới thiệu các tình huống về marketing 
	GV: Trần Đình Lý

	Nội dung
	Nội dung cụ thể của bài giảng
5.1. Vai troø Chieán löôïc PP. Caùc keânh Phaân phoái ñieån hình

1-Vai troøphaân phoái vaø chieán löôïc phaân phoái.

2- Caùc keânh phaân phoái.

5.2. Caùc chöùc naêng phaân phoái : 

1- Caùc chöùc naêng chuû yeáu

2- Chöùc naêng cuï theå
5.3. Caùc quyeát ñònh phaân phoái: 

 1-Caùc yeáu toá aûnh höôûng ñeán quyeát ñònh phaân phoái.

 2-Caùc vaán ñeà caàn nghieân cöùu tröôùc khi QÑ Phaân phoái.

 3-Caùc quyeát ñònh phaân phoái

5.4. Caùc trung gian tieáp thò chuû yeáu...

1- Söï caàn thieát cuûa caùc trung gian tieáp thò ...

2- Caùc  trung gian tieáp thò 



	Trước khi học
	- Đọc tài liệu, nghiên cứu bài giảng, tình huống
- Thảo luận nhóm, làm bài tập,… 

	Sau khi học
	Sinh viên làm bài tập, đọc thêm tài liệu và thảo luận theo nhóm…

Lập kế hoạch phân phối sản phẩm/dịch vụ


	Phương pháp và phương tiện  
	Phương pháp trao đổi 2 chiều, trang thiết bị truyền thông nghe nhìn 

	Tổ chức và thực hiện
	Thực hiện tại lớp học(kết hợp giới thiệu các hình ảnh, thông tin , tư liệu về marketing, quảng báo sản phẩm, dịch vụ…)
Nhóm 3 (nhóm phân phối , P3) trình bày báo cáo và thảo luận




Chương 6:  Chiến lược Chiêu thị Cổ động 
	Tên bài học: Chiến lược Chiêu thị Cổ động


	Hoạt động
	5 tiết
	Vd. Giảng và giới thiệu các tình huống về marketing 
	GV: Trần Đình Lý

	Nội dung
	Nội dung cụ thể của bài giảng
 6.1  Khaùi nieäm - Söï caàn thieát cuûa chieán löôïc chieâu thò –coå ñoäng

6.2. Noäi dung chuû yeáu :

1- Quaûng caùo ( Advertising ) ...

2- Khuyeán maïi ( Sales promotion )...

3- Tuyeân truyeàn ( Publicity )...

4- Kyõ thuaät baùn haøng (personal selling)

5- KH kinh phí cho ngaân quyõ Chieâu thò – Coå ñoäng

 

	Trước khi học
	- Đọc tài liệu, nghiên cứu bài giảng, tình huống
- Thảo luận nhóm, làm bài tập,… 

	Sau khi học
	Sinh viên làm bài tập, đọc thêm tài liệu và thảo luận theo nhóm…

Biết rõ và phân biệt các nghiệp vụ của chiêu thị cổ động

Vận dụng vào các tình huống cụ thể để lập kế hoạch về kinh phí và hoạt động chiêu thị cổ động cho sản phẩm/dịch vụ cụ thể


	Phương pháp và phương tiện  
	Phương pháp trao đổi 2 chiều, 
Trang thiết bị truyền thông nghe nhìn 

	Tổ chức và thực hiện
	Thực hiện tại lớp học(kết hợp giới thiệu các hình ảnh, thông tin , tư liệu về marketing, quảng báo sản phẩm, dịch vụ…)
Nhóm 4 (nhóm Chiêu thị cổ động, P4) trình bày báo cáo và thảo luận



5. ĐÁNH GIÁ HOÀN TẤT MÔN HỌC


 Keát quaû cuoái cuøng cuûa sinh vieân ñöôïc ñaùnh giaù nhö sau:

· Baùo caùo chuyeân ñeà, thaûo luaän nhoùm: 
40

· Thi cuoái khoùa:



60

Toång coäng: 100 , Ñaït yeâu caàu khi toång soá ñieåm töø  50 trôû leân.

6. TIÊU CHUẨN GIẢNG VIÊN

- Kinh nghiệm: Giảng dạy 18 năm

- Chuyên môn: Thạc sĩ, Giảng viên chính

· Đại học: Ngành kinh tế Nông nghiệp

· Thạc sĩ: chuyên ngành Kinh tế
· Đang NCS: ngành Kinh tế Nông nghiệp.
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